Information till
fastighetsagare

Svensk Direktreklam ar Sveriges stérsta privata direktreklamféretag med 37 lokala
kontor éver hela landet. Vi delar ut oadresserad och adresserad direktreklam at upp-
dragsgivare i alla storlekar och alla branscher. Den lokala gratistidningen distribueras

ocksa ofta av oss.

Svensk Direktreklam tédcker ca 4 miljoner av
Sveriges 4,6 miljoner hushall med egen
utdelar-organisation. Ar 2016 distribuerade vi
ca 900 milj trycksaker till svenska brevlador.
Svensk Direktreklam ar registrerad
postoperator hos Post- och Telestyrelsen (PTS).
Det betyder att vi har tillstand att bedriva
postverksamhet enligt Postlagen. Enligt
skrivelse fran PTS (se nasta sida) ska
postoperatorer beredas tilltrade till brevinkas-
ten for att kunna utfora sitt
befordringsuppdrag pa ett tillforlitligt satt.

Att fa tillgang till portuppgangar och brevlador
ar inte bara en forutsdttning for att vi ska
kunna genomfora vara utdelningsuppdrag. Det
ar ocksa en rattighet for alla boende att fa den
viktiga samhéllsinformationen, tidningarna
och andra adresserade och oadresserade
trycksaker som distribueras av Svensk
Direktreklam.

UTDELNING UNDER HELGEN

For att kunna genomfora vart utdelnings-
uppdrag behover vi fa tillgang till portkod eller
annan alternativ 6ppningsanordning till din
fastighet. Utdelningen dger
rum under lérdag och sondag,
dagtid 08.00-21.00 (mycket
séllan efter 18.00). I undan-
tagsfall kan komplettering behdova goras,
vilken i sa fall ska vara utférd senast tisdag
klockan 12.00. Vi behover déarfor fa tillgang till
fastigheten 4ven under mandagar 08.00-21.00
samt tisdagar 08.00-12.00. Ny kod kan du
anmaéla till oss pa http://portkoder.sdr.se/

SEKRETESSFORSAKRAN

Alla vara utdelare genomgar en personlig
introduktion och utbildning innan anstall-
ningen for att kunna upptréida pa ett korrekt
séatt nar de utfor sitt uppdrag. Vi har ocksa
som krav att vara utdelare skriver under att de
tagit del av all information, bl a om den sekre-
tess som ticker hanteringen av lasta portar,
portkoder, nycklar mm.

TILLFORLITLIG DISTRIBUTION

Det ar viktigt att Svensk Direktreklam har
samma behoérighet som Posten och Pressens
Morgontjanst. Som postoperator férviantas vi
alltid utféra vara uppdrag fran kommuner,
myndigheter och foretag till de avsedda
malgrupperna pa ett tillforlitligt satt.

For att det ska kunna ske ar vi beroende av att
ha en god relation och ett bra samarbete med
dig som ager eller forvaltar en fastighet,
alternativt representerar en bostadsratts-
forening.

Pa www.sdr.se kan du ldsa mer om oss. Du ar
ocksé valkommen att kontakta oss for
ytterligare information eller synpunkter.

Svensk Direktreklam

www.sdr.se



Postlagen i korthet

Den 1 februari 1994 fick Sverige en ny postlag (1993:1684). I
den framhévs bl a att det 1 Sverige ska finnas en rikstickande
postservice, som innebér att brev och paket ska kunna ng alla
oavsett adressort. Lagen foreskriver att postverksamhet far
bedrivas forst efter anmélan hos Post- och Telestyrelsen, som
sedan bevakar att postservicen motsvarar samhéillets behov.

POSTOPERATOR — RATTIGHETER OCH SKYLDIGHETER
Den 1 mars 1993 upphorde Postens monopol pa brevutdelning
och konkurrensen slapptes fri. Svensk Direktreklam
beviljades tillstand av Post- och Telestyrelsen (PTS) att
bedriva postverksamhet enligt Postlagen (1993:1684). Det
innebér bl a att verksamheten ska tillgodose rimliga krav pa
tillférlitlighet och att skyddet for avsédndarnas och
mottagarnas personliga integritet uppratthalls.

TILLGANG TILL PORTKODER

I Postlagsutredningen (SOU 1993:9 sid 166) star féljande: "Att
en postoperator far tillgang till portkoder 1 fastigheterna inom
det eller de distrikt ddr han verkar ar en sjalvklar
forutsattning for verksamheten. Det far forutsittas att
fastighetsdgarna medverkar till detta, sa att ingen
postoperator utestdngs fran mojligheten att dela ut for-
sdndelser”.

ADRESSERADE FORSANDELSER

Forsédndelser som delas ut kan vara adresserade eller
oadresserade. Nar det giller adresserade forsdndelser séager
Postlagen att innehallet dr "adressatens egendom”. Det
innebéar att distributéren inte sjalvsvaldigt far avgora vilka
forsandelser som ar att anse som reklam eller inte.

OADRESSERADE FORSANDELSER

Svensk Direktreklam och Posten har, genom bransch-
organisationen SWEDMA, gjort en 6verenskommelse med
Konsumentverket om hur och till vilka som oadresserade
forsandelser ska delas ut. De oadresserade forséandelserna ar
indelade 1 tva olika kategorier:

Gruppforsdndelser

Forsandelser som innehaller samhéllsinformation, t ex
valmaterial, kommun- och landstingsinformation,
busstidtabeller etc. Overenskommelsen med Konsumentverket
innebér att vi som distributér maste dela ut forsdndelser till
samtliga hushall inom distributionsomradet, 4ven till dem
som 1 6vrigt undanbett sig reklam.

Gruppreklam
Huvudsakligen kommersiella férsandelser som ska delas ut
till alla som inte undanbett sig reklam. Det racker med en
lapp dér det star "Nej tack tillreklam” pa brevladan sa delas
inte féorsdndelsen ut.
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